Andrzej-Ludwik Wloszczyniski

LOGO

Francuskiego Instytutu Gospodarki
rewitalizacja mimo woli

Przy okazji prac nad projektem folderu firmowego dla Francuskiego
Instytutu Gospodarki natrafifem na istotny problem z istniejagcym
znakiem firmowym klienta. Logo zachowywalo si¢ Zle. Jako kontra
gubilo sie na ciemnym tle. Zanikaly cienkie linie, z ktérych zostato
zbudowane. Klient nie byl zainteresowany zmianami wigkszymi
niz niezbednie konieczne poprawki w logo.

Tak wygladato logo przed zmianami:

FRANCUSKI INSTYTUT GOSPODARKI
P 0 L S K A

ANALIZA WSTEPNA LOGO

a. zbudowany na bazie zbyt cienkich linii w czesci gérnej
b. nieprawidlowe rozstawienie §wiatet w znaku
c. dominanta wizualna granatowej kropki

WIEC DO ROBOTY
Sytuacja wydawala si¢ w miare fatwa do opanowania. Prosta korek-
ta znaku i problem zniknie.

Niestety, pomimo wielu préb (okoto 23 wersji) nie udato sie wypra-
cowac dobrego ukladu. Wprowadzone korekty kazdego z elemen-
téw nie poprawialy w sumie znaku. Logo zachowywalo si¢ nadal
zle. Pogrubienia spowodowaly, ze znak przestat zanikaé, poprawita
sie jego czytelno$¢ w kontrze, ale jednoczesnie poprawki podkreslato
1 uwypuklaly jego wady. Logo nadal bylo zbiorem elementéw
niepowigzanych wizualnie, toprzacych brzydki, chaotyczny zle-
pek.Zmusito mnie to do ponownej, doktadniejszej analizy znaku.
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PONOWNA ANALIZA LOGO

1. Btedy konstrukcyine

a. zbudowanie liter w znaku na bazie zbyt cienkiej linii

b. litera zbudowana niekonsekwentnie typograficznie
— konstrukcja oparta na podwéjnej linii, odmiennie
stosowana w literze ,F” i ,G”, dodatkowo wprowadzono
malg litere ,i”

c. brak ustawienia §wiatel miedzyliterowych — ,F” odjezdza
wizualnie w lewo.

d. zbyt duza dominanta wizualna kropki w stosunku do
grubosci liter, wizualnie gubi litery.

e. nieuzasadnione uzycie kapitalikéw i rozspacjowania
dolnej czesci w logotypie

2. Bledy merytoryczne

a. nieuzasadnione uzycie w znaku FIG duzych i matych
liter — mata litera ,i” sugeruje istnienie w nazwie
spojnika, a nie stowa ,Instytut”

b. konstrukcja znaku nie niesie zadnego przeslania

c. wizualne wrazenie przypadkowosci zestawienia

WNIOsK1

Po analizie nasuwal si¢ tylko jeden wniosek: przeprojektowanie
znaku od podstaw. Nie moglem zmieni¢ znaku zbyt drastycznie, ze
wzgledu na stanowisko klienta.

Postanowilem zachowa¢ ogélny uklad znaku, czyli ustawienie osio-
we symbolu i logotypu oraz odwotanie do skrétu FIG. Uklad taki
narzucal pewne ograniczenia, jednocze$nie mial swojg dobrg stro-
ne — ulatwial péZniejszg percepcje nowego znaku poprzez nawia-
zanie do starego. Musiatem zbudowaé znak-symbol w taki sposéb,
aby pozwalalo mu to funkcjonowaé samodzielnie, bez logotypu,
w przysztosci.

Znak musiat jasno identyfikowac zakres dzialania firmy: dziatalnoé¢
doradczo-szkoleniowgdlakadryzarzadzajacejwprzedsiebiorstwach.
Powinienréwniezprezentowacéfirmejakoprofesjonalng,dynamiczng
1 nowoczesna.

BUDOWANIE IDEI ZNAKU

Zatozylem koniecznos¢ oparcia si¢ na starym znaku, przy odrzuceniu
jego czysto typograficznego przedstawienia. Wymusito to myslenie
w kierunku sprowadzenia liter do, swego rodzaju, piktograméw
0 najprostszej, mozliwej do uzyskania, formie.

2 http://e-alw.com © ALW 2004



Przynioslo to taki efekt, jak ponizej:

| . O

F — to pionowa linia, ,i” — kropka, ,G” zapisane jako koto. Taki zapis,
z pozoru bezsensowny i abstrakcyjny, pozwolit na uzyskanie pod-
stawowej idei/szkieletu znaku.

Pionowa linia pozwalata na przeksztalcenie jej w wektor ku gorze,
sugerujacy wzrost i dynamike. Dla jeszcze wiekszego zdynamizo-
wania odchylitem jg w prawo. Linia, wraz z hastami ,dynamika”
i ,francuski”, przywodzila mi na mys$l samolot Concorde. Odchyle-
nie linii zasugerowato réwniez wpisanie catego uktadu w domyslny
tréjkat rownoboczny.

Koto zastgpitem rombem — sugerujgcym kierunek do i od, poprzez
wrazenie zestawienia dwu strzalek ustawionych w przeciwnych
kierunkach.

Powigzanie obu elementéw, linii i rombu, kropka sugerujacg punkt
odniesienia zamykato znak w catosé. Uktad byt dos¢ czytelny, jed-
nak kropka ulegta przeksztalceniu w lis¢-oko majacy sugerowac
,wiedze” 1 nauke”.

Kolejne zmiany, wprowadzone dla zwiekszenia dynamiki calego
znaku a takze jego przekazu, sprowadzily romb do ksztaltu strzatki
skierowanejw lewo ku linii — ,do”, czyli kierunek do wnetrza, za-
proszenie, wejécie. Znak wizualnie odchylit si¢ bardziej w prawo,
co dato wrazenie duzej dynamicznosci.

Dla wyjasnienia:

To, co napisatem powyzej, jest jedynie skrétowym zapisem pewnej
konstrukcji myslowej nad budowanym znakiem. Zapisem jedynie
toku wizualizowania i mys$lowego budowania projektu. W tym
wypadku powstal bowiem tylko jeden maly, odreczny szkic
— zapis koncowy pomystu budowy znaku. Nie wszystkie projekty
powstajg w taki sposéb, czesto praca nad znakiem owocuje bardzo
wieloma wersjami i ich wariantami. Zawsze jednak najpierw
powstaje koncepcija ,w glowie” przenoszona na szkic oléwkowy w
wielu wariantach i modyfikacjach. Dopiero po tej fazie nastepuje
przeniesienie szkicu do programu graficznego, aby mozna bylo go
zaprezentowac zleceniodawcy

DOPIESZCZANIE
Nastgpil etap ostatecznego dopracowania catej koncepcji w wersji
rysunkowej, a nastepnie komputerowe dopracowanie znaku.

Linia, po nadaniu jej uproszczonego ksztaltu samolotu Concord,
ulegla kilku modyfikacjom. W dolnej czesci uzyskata stabilizujgce
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oparcie na swego rodzaju szeryfowej stopie, przechodzac nastepnie
ku gérze w tagodne zwezenie. Przeskok z tak fagodnego zwezania
w ostry czubek uzyskatem ostro przetamujgc linie w gérnej jej czesci.
Usunalem kropke-oko-lis¢ jako niepotrzebne zadraznienie. Element
ten nie wigzat znaku prawidtowo w spéjng catos¢ wizualnie. Wnosit
zbyt matlo do przejrzystosci koncepciji, aby uznaé go za niezbedny
do prawidlowego odbioru znaku. Strzatka z prawej strony wyma-
gala jedynie drobnej korekty proporcji w stosunku do linii po lewe;.
W sumie znak wpisat sie¢ w domyslny tréjkat prostokatny.

DOBOR KOLORU

W celu podkreélenia kryteriéw, na jakich oparlem budowe logo,
wybralem kolor Panton 5275 = cmyk 72/56/0/38. Przelamany
granat wniést dodatkowy efekt ,spokoju” i ,szacownosci”.

POWIAZANIE ZNAKU Z LOGOTYPEM

Dobér czcionki opieral sie na podstawowych kryteriach budowy
calego znaku — przekazanie stabilnosci, solidnosci. Odwolanie do
fachowosci firmy i doswiadczenia jakie posiada, a jednoczesnie no-
woczesnosci jakg sobg reprezentuje w podejsciu do klienta.

Uznatem, ze szystkie te zalozenia spetnia czcionka Chianti. Pieknie
zbudowana, wspoélgrala idealnie ze stworzonym symbolem graficz-
nym, tworzac jednorodne logo.

Dla zwigkszenia czytelnoéci logotypu wprowadzitem powigkszenie

$wiatel miedzyliterowych, jednak niejednorodne dla linii gérne;
i dolnej tekstu

FRANCUSKI INSTYTUT GOSPODARKI
POLSKA
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Oproécz opracowania ukladu osiowego logo, jako odwotania do sta-
rego znaku, opracowaltem réwniez uktad prawy boczny logotypu.

FRANCUSKI
INSTYTUT
GOSPODARKI
POLSKA

Warianty r6znig si¢, oprécz ustawienia, réwniez innymi proporcja-
mi wzajemnymi znaku i logotypu. Oba uktady, osiowy i boczny, sg
rownoprawne w uzywaniu. Jednak uklad osiowy, wybrany zostal
przez zleceniodawce, jako podstawowy dla papeterii firmowe;.
Boczny uktad bedzie miat zastosowanie w materiatach reklamo-
wych, gdzie uklad osiowy méglby wymuszaé niekorzystne rozpla-
nowanie innych wspélwystepujacych elementéw.

Przyjeta zostala, oszczedniejsza, strategia wprowadzonia nowego
logo etapami.

EriLoG

Zleceniodaweca nie byl zainteresowany kontynuacja prac nad opra-
cowaniem podstawowej Ksiegi Znaku. Brak Scisle okreslonych pa-
rametréw stosowania logo moze w przyszitoéci prowadzi¢ do réz-
nego, i niekoniecznie zgodnego z moimi zatoZzeniami, stosowania
znaku. Nie jest to niestety odosobnione podejscie. Nieprawidtowo
uzywany znak lub tez réznie stosowany, zaleznie od chwilowe;
potrzeby danego projektu prowadzi do rozchwiania wizerunku
i daje nienajlepsze wrazenie odbiorcy.

R

f”’ Andréf Tudwik Wi oszczyriski

Skorzystaj z darmowej pomocy zanim zaméwisz projekt.
tel. 0-602 22 95 44, e-mail alw@e-alw.com

Jezeli interesuje Cie tematyka logo i identyfikacji wizualnej zapraszam na mojg
strone http://e-alw.com Poczytaj takze mojego bloga www.blog.e-alw.com
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